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中
心
市
街
地
の
に
ぎ
わ
い
創
出
に
つ
い
て

―

高
知
県
高
知
市―

今
、
中
心
市
街
地
に
求
め
ら
れ
る
要
素
は
、
休
め
る
場

所
・
快
適
な
ト
イ
レ
・
飲
食
機
能
の
３
点
と
言
わ
れ
る
。

「
ひ
ろ
め
市
場
」
は
、
市
中
心
部
の
遊
休
地
を
地
元
企
業

が
率
先
し
て
整
備
し
、
屋
台
村
の
よ
う
な
空
間
演
出
で
に

ぎ
わ
い
創
出
に
成
功
。
身
の
丈
に
合
っ
た
開
発
で
事
業
採

算
性
を
重
視
し
、
小
規
模
店
舗
の
集
合
と
い
う
初
期
投
資

リ
ス
ク
の
低
い
出
店
環
境
で
、
若
者
な
ど
新
し
い
経
営
者

を
積
極
的
に
受
け
入
れ
る
環
境
を
作

っ
た
。
地
元
密
着
の
活
動
を
展
開
す

る
中
で
年
間
２
０
０
万
人
以
上
の
集

客
が
あ
り
、
約
３
０
０
人
の
雇
用
の

場
所
と
な
っ
て
い
る
。
近
接
の
商
店

街
や
飲
食
店
に
も
良
い
波
及
効
果
を

も
た
ら
し
て
い
る
。

委員会報告

文教経済
委員会

観
光
戦
略
ビ
ジ
ョ
ン
に
つ
い
て

―

愛
媛
県
松
山
市―

松
山
市
は
小
説
「
坂
の
上
の
雲
」
の
舞
台
で
あ
り
、
そ

れ
を
軸
と
し
た
21
世
紀
の
ま
ち
づ
く
り
を
行
っ
て
い
る
。

「
坂
の
上
の
雲
フ
ィ
ー
ル
ド
ミ
ュ
ー
ジ
ア
ム
」
を
中
心
に

ゆ
か
り
の
地
域
資
源
を
ゾ
ー
ン
化
し
、
観
光
の
回
遊
性
を

高
め
て
い
る
。
ま
た
、
ブ
ラ
ン
ド
総
合
研
究
所
に
よ
る
全

国
の
地
域
ブ
ラ
ン
ド
イ
メ
ー
ジ
調
査
（
※
下
記
参
照
）
の

結
果
を
も
と
に
独
自
の
調
査
も
進
め
、
結
果
を
素
直
に
受

け
止
め
て
改
善
の
戦
略
を
着
実
に
手
掛
け
て
い
る
。
特
に

松
山
市
の
情
報
発
信
に
つ
い
て
は
「
シ
テ
ィ
ー
プ
ロ
モ
ー

シ
ョ
ン
事
業
」
を

活
用
し
、
事
業
予
算

１
１
０
０
万
円
で
広

告
費
用
に
換
算
す
る

と
約
４
億
円
に
も
匹

敵
す
る
メ
デ
ィ
ア
枠

を
確
保
し
て
い
る
。

ま
ち
な
み
保
存
に
つ
い
て　

―

愛
媛
県
内
子
町―

内
子
町
は
、
中
世
に
は
ぜ
の
実
か
ら
と
る
も
く
ろ
う

生
産
の
中
心
地
と
し
て
開
け
た
ま
ち
で
、
そ
の
古
い
ま

ち
な
み
が
内
子
町
八
日
市
護
国
伝
統
的
建
造
物
群
保
存

地
区
と
な
っ
て
い
る
。
建
造
物
の
改
修
工
事
に
は
町
が
８

割
助
成
を
し
て
景
観
保
全
に
努
め
て
お
り
、
所
有
権
を
手

放
す
ケ
ー
ス
な
ど
に
は
、
そ
ぐ
わ
な
い
も
の
が
建
た
な
い

よ
う
極
力
町
も
介
在
す
る
。
全

国
で
も
数
少
な
い
地
方
の
演
劇

場
「
内
子
座
」
は
町
の
シ
ン
ボ

ル
と
し
て
芝
居
や
集
会
に
利
用

さ
れ
黒
字
経
営
。
観
光
消
費
額

１
０
０
０
円
の
客
１
０
０
万
人

よ
り
１
０
０
０
０
円
の
客
10
万

人
を
選
択
す
る
こ
と
に
よ
り
、

資
源
の
劣
化
リ
ス
ク
を
回
避
し

よ
う
と
い
う
方
向
性
を
持
つ
。

地
産
地
消
に
つ
い
て　

―

愛
媛
県
内
子
町―

「
内
子
フ
レ
ッ
シ
ュ
パ
ー
ク
か
ら
り
」

は
、農
産
物
直
売
の
ほ
か
レ
ス
ト
ラ
ン
・

パ
ン
・
ソ
ー
セ
ー
ジ
工
房
な
ど
加
工
・

販
売
に
も
取
り
組
ん
で
お
り
、
内
外
か

ら
74
万
人
を
超
え
る
利
用
者
が
あ
る
。

株
主
６
７
７
人
、
資
本
金
７
０
０
０
万

円
の
第
３
セ
ク
タ
ー
。
平
成
22
年
度

の
販
売
総
額
は
約
４
億
２
５
０
０
万
円

で
、
出
荷
者
が
経
営
に
関
心
を
持
ち
経
営
を
支
え
る
体
制

づ
く
り
が
興
味
深
い
。
売
り
場
の
整
理
や
接
客
な
ど
運
営

は
出
荷
者
が
中
心
で
、
品
質
監
査
委
員
を
選
出
し
て
厳
し

い
チ
ェ
ッ
ク
を
行
う
。
Ｉ
Ｔ
利
用
が
進
ん
で
お
り
、
高
齢

者
で
あ
っ
て
も
出
荷
者
は
ト
レ
ー
サ
ビ
リ
テ
ィ
ー
入
力
を

軽
々
と
行
っ
て
、
売
上
や
残
品
確
認
・
追
加
出
荷
の
判
断

な
ど
に
活
用
し
て
い
る
。
農
産
物
直
売
所
に
は
、
朝
の
品

ぞ
ろ
え
は
豊
富
だ
が
後
に
は
品
薄
に
な
る
イ
メ
ー
ジ
が
あ

る
が
、
こ
こ
で
は
Ｉ
Ｔ
活
用
に
よ
っ
て
補
充
が
し
っ
か
り

行
わ
れ
、
顧
客
に
と
っ
て
も
大
変
魅
力
的
。

行政視察報告

「地域ブランド調査」は、１０４７の地域
（１０００市町村、および４７都道府県）を調
査対象とし、全国３万人が各地域のブラン
ド力を徹底評価する日本最大規模の消費者
調査で、㈱ブランド総合研究所が行ってい
ます。

地域ブランド調査

①観光戦略ビジョンについて
②まちなみ保存について
③地産地消について
④中心市街地のにぎわい創出について

※高山市は全国でも有数の観光都市だと思っている我々市民と行政。再認
識が必要な時期であると考えるべきデータです。

自治体名 魅力度
（前年）

認知度
（前年）

情報接触度
（前年）

観光意欲度
（前年）

居住意欲度
（前年）

産品購入意欲度
（前年）

松山市 94位（ 98） 79位（ 75）156位（129） 94位（ 89） 71位（ 87）142位（154）
内子町 512位（588）841位（813）856位（747）662位（649）583位（643）550位（414）
高知市 85位（104） 80位（100） 95位（ 76） 67位（ 64） 90位（127） 83位（ 84）
高山市 66位（ 36）183位（123）169位（ 93） 87位（ 46）121位（107） 62位（ 72）
飛騨市 53位（ 31）184位（153）182位（103） 41位（ 24）169位（131） 59位（ 58）
下呂市 97位（100）205位（196）197位（189） 81位（ 91）270位（221）336位（266）

上記の項目について現地調査するため、７月２３日～２５日の３日間、愛媛県松山市・愛媛県内子町・
高知県高知市を訪れました。

「地域ブランド調査 2011」調査の一部 ㈱ブランド総合研究所

内子フレッシュパークからり
にぎわい絶えない「平成浪
漫商店街ひろめ市場」

女性客誘致のためのフリー
ペーパー

歌
舞
伎
小
屋
「
内
子
座
」

（
大
正
５
年
建
築
）


